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Un'estate
ITALIANA

di1 GIANFRANCO RAFFAELLI

Le associazioni,

oli entl, le eccellenze
dell’'ospitalita e

le startup. Voci dal
turismo che riparte.
Con l'energia delle
Idee e della fiducia

rovarci. Scmprc. Lo stanno facendo il governo, le regioni ¢ i
comuni. Lo fanno le strutture, dal gmndc tour operator al piu
Piccoln chiosco da spiaggia. E lo fanno i cittadini, concilian-
do mare e smart 1-1-farking, vog]ia di uscire e rcgulc, incertezze
economiche, incredulita: ma davvero, ora, si puo? Si puo. Il “Paese piu

visitato al mondo”, quc]lﬂ in cui, spiega Giurgiﬂ Palmucci, prcsid{:nt{:

Nel Parco dcll’;‘lg{:nzia nazionale per il turismo, “il settore vale, indotto compreso,
nazionale del

Gran Paradiso.Nel ; : : e : i
2020 raddoppiano  in quest'era strana, alla chiusura di questa inchiesta. I1 12 giugno un'in-

il 13 per cento del Pil”, ¢ pronto. La situazione era fluida, come sempre

lepresenzein  dagine Demoskopica annunciava che il 49 per cento degli italiani non
montagna. In cerca
di spazio, aria

e movimento dopo
il lungo lockdown.  a chi il turismo lo fa e lo vive che cosa restera (di buono) di quest'anno,

vedeva le condizioni per pnrtin‘: nei pmssi_mi mesi. Ma sono anche giﬂr-

ni di confini riaperti, rotte riavviate, Pmmcoﬂj snelliti. Dove ha chiesto
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pﬁrché c1 sono tendenze e soluzioni che rimarranno nel tempo. Ha chiesto
come si 1'ipartﬁ davvero e come sara qucst’ﬁstatt‘, la piu difficile ma anche la

pitt studiata, analizzata di sempre: un laboratorio. Sul viaggio ¢ sul futuro.

COME CAMBIA IL TURISMO

Saraun'estate italiana: I'80 per cento degliitaliani viaggera entro i con-
fini, secondo un'analisi Codacons di inizio giugno. Ma lo dicono anche am-
ministratort, tour operator, 1 grandi marchi come le startup per millennial.
Altre novita? “La citta stessa sara diversa’, sostiene Antonio Decaro, presi-
dente dal 2016 dell Associazione nazionale comuni italiani. "L'emergenza
ha evidenziato il valore dello spazio pubblic:{}: plazze, aree Pﬁd{}nﬂli e dehors
per MUOVersi € vivere la quotidianitﬁ. Ma ha anche riportato all'attenzione
un valore chiave del vivere urbano: la prossimita. Parlo della ‘citta dei 15 mi-
nuti, idea riprfzsa da Parigi: ¢ piil salutare, sicura, solidale la mctmpﬂli 1n cut
Si possano raggiungere in un quarto d'ora, a pic"di o in bici, i servizi necessari.
Vuol dire meno tem po n auto, meno Pcrif{frif: abbandonate e anziani soli:
un sogno da non dimenticare, tornata la normalita. Fuori citta, invece, l'idea
di distanziamento diventa, in positivo, lo spunto per ridistribuire abitanti e
turisti. Destagionalizzando i flussi, per esempio: ITtalia ¢ bella sempre, chi
puo viaggera ancora a settembre, per recuperare. Ma anche promuovendo
nuovi itinerari e collcgamcnti fra centri d'arte e dintorni meno conosciuti,
citta e campagna, l'entroterra ancora emarginato e la costa”.

| met:ssiunisti del turismo sono pronti’ “Il settore si sta muovendo
secondo geometrie variabili”, riassume Marco Peci, respomabilﬁ comunica-
zione di Astoi Confindustria Viaggi, sigla chera ppresenta i190 per cento del
tour ﬂpemfz}fg italiano. “C'e chi riapr{i scommettendo sul futuro, chi rinuncia
in assenza di prenotaziont che altri anni arrivavano molto piu 1n anticipo. |
tour operator stanno facendo la loro parte immettendo sul mercato quanto
pit pmdutm [talia pussibilc. Sicercauna mmﬁﬂ’fzwm. Mete vicine, collaudate,
dove arrivare in auto o bici. O i classici del mare: Puglia, Toscana, Liguria,
Sicilia, Romagna ¢ Sardegna, con soluzioni all inclusive che offrano sereni-
ta. Si cerca la montagna, con i suoi naturali distanziamenti. Ci si informa sul
web, sempre di pi-il. In tutto cio i canali pmfc:ssionali offrono qualitil, risljar-
mio, garanzic. Sono stati decisivi ncll't:mf:rgr:nza per chi era rimasto bloccato
all'estero: lo sono ora per gzu‘antirc sicurezza. L'unica stratf:gizl possibilf ¢ non
fermarsi, investire nelle trasformazioni aziendali picml{j 0 grandi In atto gif{
prima della crisi. Accelerando magari . Perché adesso il mondo va veloce.

A UN PASSO DAL CIELO
In base a un sundaggiu del Touring Club, il 30 per cento di chi

partira andra in montagna: 13 punti P{:"rc:tnmali in pit del 2019. “La gente
torna quassu per trovare aria buona, il distanziamento”, conferma Vincenzo
Torti, presidente generale del Club alpino italiano (cai.it). ‘Ma & importante
che questo pubblico nuovo viva i monti con lo spirito giusto: il rispetto
dellambiente e delle comunita. Troppo spesso la montagna ¢ soggetta a
sfruttamento intensivo, persino dannoso nei periodi di punta, per essere
dimenticata il resto dell'anno. C{Jnsigliamﬁ di allungarf: la classica gita di un

giumo o un weekend: serve di piu per entrare nel ritmo di qur‘:sti luoghi.
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Scogliere presso
Gagliano del
Capo, nel Salento.
In barca, si
trovano angoli
solitari e riparati.

sato al programma di prevenzione Nutrire lavita’ ['iSpondc ancora Leali, “per
potenziare le propric difese immunitarie e Prc‘ﬂdf:rsi cura di sé con l'alimenta-
zione ¢ lo stile di vita. Nel Lefay Resort & Spa Lago di Garda ¢ disponibile
un nuovo massaggio che stimola le difese immunitarie con moxibustione (una
pratica derivante dalla medicina cinese, ndr) e manualita specifiche. E abbia-
Mo potenziato le attivita di riequﬂibriu e meditazione all’apcrm".

NUOVI STILI: IN BICI, IN BARCA SUL WEB

“Le ultime settimane segnano una crescita esponenziale degli ordini”,
segnala Gabriele Burgio, presidente e amministratore delegato del Gruppo
Alpitour (alpitour.it). Si cercano viaggi ad ampio respiro, nella natura, ma
con ogni comfort e sicurezza. Noi abbiamo rilanciato il glamping, il campeg-
gio deluxe, oppure ludgc e mobil bome, che offrono privacy ¢ aria aperta, con
verande e giardini. I resort della nostra catena VOIhotels sono certificati dal
protocollo Sicuri con VOI ¢, fortunatamente, vantano da sempre ampi spazi,
giardini curati, conformazioni in linea con le nuove esigenze. Abbiamo ela-
borato protocolli per tutelare dipendenti e clienti: avere un gruppo che pre-
sidia l'intera filiera aiuta a mantenere alto il controllo, dal volo alle strutture,
dallanimazione alle escursioni. Tutto senza rivedere i prezzi. Anzi, stiamo
varando azioni commerciali per i clienti e per le agenzie per ridare ossigeno
al settore. E per chi ha voglia dTtalia abbiamo un'offerta capillare: 12 brand di
tour operating, una collezione di alberghi, una startup per i giovani. Abbiamo
ancora ampliato il carnet coprendo lintero territorio con soluzioni per ogni
target. Infine, un‘attenzione particolare per lo smart working. La Smart week di
VOlhotels ¢ una settimana dedicata a chi avra poche ferie e tanto lavoro ar-
retrato. Luoghi affascinanti, con servizi dedicati come la connessione ad alta
velocita in camera, il pﬂﬂiva’! funch defﬁ-my l'utilizzo gratuito di scanner e stam-
panti. Al momento si prenota solo nel VOI Arenella Resort, in Sicilia, ma
stiamo gia lavorando per allargare la proposta”.

Manuel Mandelli, fondatore di Bluepillow (bluc‘.pillnw. it), startup
italiana che aggrega online i principali siti di prenotazione di case vacanza,
monitora invece la situazione degli affitti: “Si cercano situazioni dove gestire
al meglio l'incertezza di questa fase. Incertezza sulle norme, che abbiamo visto

APERTURE STRAORDINARIE

Cena con vista sul giardino segreto di Palazzo Borghese, tra fontane e mascheroni rinascimentali. A Roma,
quest'estate, per la prima volta & possibile, ai tavoli di Adelaide (foto a destra), spazio gourmet del Vilon,
boutique hotel in un‘ala della storica dimora che, eccezionalmente, apre agli ospiti esterni le terrazze delle suite
per degustazioni con i "congiunti” (hotelvilon.com). Sono le invenzioni di un'estate strana, dove la voglia di uscire
incontra regole senza precedenti. Un'estate di soluzioni che, forse, funzioneranno anche “dopo”. Opportunita,
per esempio, vengono dalla spinta data dal Dpcm del 17 maggio allallargamento degli esercizi allaperto. A Torino
trionfa il merluzzo in un'ex fermata del tram 3, ora dehors urbano dallosteria Bacalhau (bacalhau.it). Vicino a
Venezia [Osteria contemporanea della Tenuta Venissa, a Mazzorbo, propone picnic sui bragozzi barche di
pescatori dove assaggiare i classici venetiriletti da chef Francesco Brutto (venissa.it). Ecco i temporary
restaurant in insoliti posti allaperto. Sulle sponde lariane, Federico Beretta ha trasferito il suo Feel Como dal
centro citta alle Serre di Villa del Grumello, dove propone piatti della sua terra e l'aperitivo in giardino (feelcomo.
com). Ecco i pacchetti che promuovono territori: Parma Unesco Creative City of Gastronomy lancia Tasty Box |
Sapori della Food Valley, con prodotti simbolo come il Prosciutto di Parma e il Parmigiano Reggiano dop, da ritirare
nei locali della rete Parma quality restaurants spendendo almeno 50 euro (parmacityofgastronomy.it). Estate

in citta? Asina Luna, regno della carne a Peschiera Borromeo propone la grigliata a domicilio a Milano e dintorni,
con istruzioni su QRcode e su YouTube per ultimare la cottura (asinalunait). Delivery in vacanza? Nelle grandi
citta la Guida Michelin (guide.michelin.com) seleziona i migliori, non solo stellati, mentre | Cento a casa (a Torino,
Roma, Milano) sono minivolumi scaricabili gratis online (edt.it/i-cento-casa-milano-roma-torino). Ed e di

Just Eat la prima guida ai ristoranti a domicilio scelti agli utenti (takeawayawards.it). Mariarosaria Bruno
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Alcide Leali

SICUREZZA E STILE
"Gli ospiti adesso cercano
relax e benessere", spiega r/
il Ceo di Lefay Resorts y

& Residences."Ma prima vogliong
sincerarsi rispetto alle misured
adottate. Noi offriamoil p
da sempre, sostenibilita,

urezza J.*""
lo Lefay Care e,
ione con lanatura,

spazi di ampio respiro 1sensazione di £
privacy ed esclusivita! foto: |ar:5|(y Lounge ,@’ §

del Lefay Resort & Spa Dolomiti. |
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